. Quesonlos medios de comunicacion?

1 Un medio de comunicacion es un instrumento o forma de contenido
tecnologico por el cual se realiza el proceso de comunicacion. Usualmente
se emplea el término para hacer referencia a los medios de comunicacioén
de masas, sin embargo, otros medios de comunicacion, como el teléfono,
no son masivos sino interpersonales. Desde que los medios de
comunicacion nacieron y se desarrollaron, se han vuelto una gran fuente
de poder e influencia social a nivel mundial



Sus funciones son: informar
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1 Es importante que se tenga en consideracion que las redes sociales y los
medios de comunicacion generan una influencia social que se observa en
ciertas tendencias y modas; en la adopcion de estilos de vida, asi como en
ideas y patrones que influyen en la conformacion de tu identidad
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1 La ractica de media y entretenimiento abarca: cine, television, radio,
musica, juegos, publicidad, editoriales, artes escénicas, y agenciasy
consultoras creativas y de publicidad. En un momento en el que los
medios y la produccion de contenido son universales.
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